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1® REUNIONS STRATEGIQUES AVEC LES REFERENTS

“L’'association Labelville s'engage a renforcer les liens entre ses
commercants, leurs quartiers, et les acteurs clés du commerce a
Grenoble. A travers son implication locale et son programme
d'animation, elle tisse des connexions et génere des synergies entre
les différents acteurs du territoire. Labelville a a coeur de faire
entendre les attentes et les préoccupations des commercants
aupres des instances locales. Pour ce faire, elle met tout en ceuvre
pour établir des liens avec des acteurs essentiels du commerce
grenoblois, tels que Grenoble Alpes Métropole, la Ville de Grenoble,
I'Office de tourisme Grenoble Alpes, le SMMAG, ainsi que les
chambres consulaires dans le but de faire progresser le commerce

grenoblois de maniere collective.”



1. ASSEOIR LIDENTITE DE LABELVILLE

VALORISER NOS COMMERCES AVEC UNE IDENTITE
COMMUNE

En 2025, Labelville a continué a renforcer son identité et sa
notoriété aupres des commercants comme des habitants du
territoire. L'un des objectifs majeurs de l'association a été de
valoriser la richesse et la diversité du tissu commercial local, tout
en affirmant I'identité des commerces qui font vivre la ville.

Ces orientations se sont notamment traduites par le
développement de notre présence sur les réseaux sociaux, en
particulier sur Instagram, dont la communauté approche
désormais les 10 000 abonnés.

En parallele, le site internet de 'association poursuit sa montée en
puissance, avec une augmentation réguliere du nombre de fiches
commerc¢ants référencées et du trafic mensuel.

L'année 2025 a également été marquée par le développement de la
carte cadeau Labelville, qui fédere aujourd’hui plus de 60
boutiques adhérentes. Cet outil constitue un levier concret de
soutien au commerce de proximité, en permettant aux habitants
du territoire et prochainement aux comités d'entreprise d'offrir un
cadeau a la fois utile et engagé.
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EVOLUTION DE DEVELOPPEMENT DU SITE INTERNET

En 2025, Labelville a poursuivi I'optimisation du parcours
d'adhésion en ligne, en simplifiant les démarches via son site
internet. Le nombre d'étapes nécessaires a la prise ou au
renouvellement d'adhésion a ainsi été réduit, afin de faciliter et
d'accélérer |le processus.

Un choix stratégigue a également été opéré en rendant certaines
catégories optionnelles, permettant aux commercants de finaliser
leur adhésion plus rapidement, tout en conservant la possibilité de
compléter leurs informations ultérieurement.

Par ailleurs, plusieurs projets sont actuellement a I'étude afin de
permettre aux commercants de publier plus simplement des offres
d’emploi ainsi que des événements directement depuis le site de
I'association.

Enfin, les relances automatiques par courrier électronique feront
prochainement l'objet d'une reconfiguration afin d'étre plus
pertinentes, mieux ciblées et moins contraignantes pour les
adhérents.
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NOTRE LOGICIEL DE NEWSLETTER

Nous utilisons le logiciel BREVO pour diffuser nos newsletters
mensuelles, principalement destinées a mettre en avant nos
actions ainsi que celles de nos partenaires. Avec plus de 900
contacts et un taux d’ouverture supérieur a 50 %, cet outil nous
permet de transmettre efficacement des informations et nos offres
a hos commercants.

La newsletter constitue un support clé pour renforcer la visibilité

de Labelville et maintenir un lien régulier avec notre communauté.

LABELVILLE : Newsletter Novembre 2025 Destinataires  Ouvertures  Clics Désinscrit
) » Envoyée Envoyée le 14 nov. 2025 15:22 815 461 65 2
H281 100% 57,34% 808%  025%
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Labelville

COMMERCANTS CRENDBLOIS

Bonjour a toutes et a tous,

Nous espérons que vous allez bien !
Découvrez les nouveautés et bons plans.

Dans la Newsletter ce mois-ci

- La Grande Parade de Noél

- La carte cadeau Labelville

- Le concours de vitrines de Noél

- Un concours pour vos clients

- Les jours de gratuité sur le réseau de transport du SMMAG

- Un appel a candidature pour un espace café-restaurant (au Min)
- Les inscriptions pour un ateliers de Street-Art




LA PLAQUETTE COMMERCIALE

Dans la continuité de cette stratégie visant a renforcer notre
visibilité aupres de nouveaux commerces et a harmoniser notre
communication, nous poursuivons le développement de cette
plaguette, en cohérence avec notre identité visuelle. Plus de 500
plaguettes ont été distribuées cette année, c'est autant de portes
ouvertes et de nouveaux commerces sollicités.
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REJOICHEZ L'ASSOCIATION DES COMMERCANTS
DU CENTRE-VILLE DE CRENOBLE

SUIVEZ NOUS SUR LES RESEAUX CONTACT@LABELVILLE-GRENOBLE.FR
@LABELVILLE_GRENOBLE 5 Place Robert Schuman 38000 Grenoble
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DEVENEZ ACTEUR
du dynamisme commercial a Grenoble

“ Une association créée par des
commergants, pour les
"
commercants CHARTREUSE VERCORS BELLEDONNE
Cotisation valable 1an 150€ 260€ 480€
Nos objectils

Carte cadeau

» Mettre en lumiére le centre-ville et VIS BIITE EH LIGHE
ses commergants Fiche commerce site web X x
& Accompagner les commergants Mise enavant surlapags
< Pag sCo ks h daccueil X
e Créer du lien et fédérer LiGNS Yers vos réseaux Sociaux »
" ¢ et votre site
e Dynamiser les rues grenobloises
Mise en top liste sur notre site x
Ajout de promotions sur votre
\ | ~ wenil ~
k\Ot\ (]L [I(\“\\ espace personnel X
P e Mise &n avant sur les réseaus *®
e Communications ciblées Labelville (vidéo/photo + article) 2 posts
» Conseil et sensibilisation CADEAUX
» Représentation du commerce ik bl L X X
auprés des institutions publiques Sapin de Mogl X X
e Relais d'informations dédiés Packdé 2 photos X X
professionnelies
N Clr.e'a_tlo’h et mise en place Invitations soirée des % x®
d'evénéments commergants (2, 4 ou §) 2 irwitatioee 6 imvRntions
AVANTAGES
Accés espace adhérent site web x xX
Accds aux groupes Whatsapp b4 X
Informations exclusives b 4 x
Offres préférentielles partenaires X X
4/)'\-. Tarifs préférentiels sur nos
Labelville yEnements X X
b b-aihirii, wichi b, BOSROR




RESEAUX SOCIAUX

o Compte Instagram Labelville

Nous avons continué a développer notre présence digitale pour
accroitre la notoriété de Labelville. Sur Instagram, nous avons
continué de produire du contenu, complété par des concours et
des campagnes publicitaires ciblées. Cette stratégie vise a offrir a
nos commerces adhérents une Vvisibilité renforcée tout en
valorisant et en faisant connaitre I'ensemble des événements que
NouUs organisons.

+  labenilegrenobleve 8 = ENtre 2024 et 2025, notre nombre

m) commarns oo d’abonnés sur Instagram est passé de

m° 6000 a pres de 9000, poursuivant ainsi

@ca rte cadeau locale o .

- une forte dynamique de croissance.

@ linktr.eeflabelville

Tt bt s Cette progression s'explique par la
parager o rt diversité et la qualité de nos contenus, par

le renforcement de nos collaborations
avec les acteurs locaux, et par
'organisation réguliere de concours, qui
contribuent significativement a attirer et a
fidéliser notre audience.

En 2025, nous avons consolidé la qualité de
notre feed, désormais cohérente et
attractive. La création de reels pour nos
commerces adhérents et pour nos
événements est completement intégré a
notre stratégie de communication.

Ces contenus générent en moyenne plus
de 4000 vues, sans collaboration, et les
reels réalisés en partenariat avec des
institutions locales, continuent d'accroitre
notre visibilité et notre portée.




RESEAUX SOCIAUX
o Compte Instagram La Belle Braderie

Créé en mai 2024, ce compte Instagram accompagne La Belle
Braderie, événement phare de Labelville dédié au commerce local
a Grenoble, et sert a en promouvoir toutes les étapes : avant,

pendant et aprés chaque édition.

w Avant I'événement, le compte partage

.u informations clés, teasers et annonces des

G s v exposants via des publications (collab, ..).

(S G oo pierionrimin Pendant I'événement, Il met en valeur
s meeenesee 2 'gmbiance, les stands, les créateurs et les

o @ O 2 animations en temps réel via des stories.

Retours La Belle Créateurs 22,0024

® 2 a Apres I'événement, il prolonge I'expérience
.« | avec des retours en images, des moments
forts, contribuant a maintenir lintérét
autour de l'événement et a renforcer la
visibilité du commerce local (collab, ...).

o Compte Instagram Chaque Vendredi est une Féte

Créé en mars 2025, il accompagne l'opération qui anime le centre
historique de Grenoble tous les vendredis du printemps a
l'automne avec des animations festives et musicales.

Sl Avant, le compte annonce le programme,
o= e o ™™ partage les infos pratiques et met en avant
R le quartier et les commerces alentours.

@B oo T Pendant les vendredis festifs, il valorise
. e ® o 'ambiance, les animations et la musique en

direct, via des stories.

Apreés, des retours en images et moments
forts, sont partagés (via reels, ..) renforcant
la visibilité de l'opération et des commerces
locaux tout au long de la saison.
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RESEAUX SOCIAUX
o Compte TikTok Labelville

Lancé en fin d'année 2024, le compte TikTok de Labelville a été
progressivement intégré a notre stratégie de communication en
2025. Il nous permet de diffuser des vidéos issues de nos packs, de
mettre en avant nos commerces adhérents et de promouvoir nos
événements phares a travers des formats courts, dynamiques et
engageants.

TikTok constitue un levier complémentaire a nos autres réseaux
sociaux, nous permettant de toucher une audience plus large et
plus jeune, d'expérimenter de nouveaux formats et de renforcer la
visibilité de Labelville et du commerce de proximité. Cette présence
s'inscrit dans une volonté de développer durablement notre
notoriété sur 'ensemble des canaux digitaux.

P Uy &> =

raconte

"'mb Labelville Grenoble v*
@labelvillegrenoble
(+)

12 138 1642

Suivi Followers J'aime

A iation des Gants de
Shopping, Evénements et bons plans

P4 TikTok Studio
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RESEAUX SOCIAUX
o Compte LinkedIn Labelville

Créé fin 2024 pour compléter notre présence sur les réseaux
sociaux, le compte LinkedIn de Labelville est un espace dédié a
notre communication professionnelle et institutionnelle.

Sur Linkedln, nous mettons en avant nos collaborations avec des
acteurs institutionnels et économiques, les événements phares que
nous organisons (La Belle Braderie, les brocantes, ..), les initiatives
de soutien au commerce de proximité, c'est également le canal
privilégié pour remercier nos partenaires. Il contribue a renforcer
notre visibilité aupres des partenaires, institutions et acteurs du
territoire, tout en consolidant notre image professionnelle et notre
stratégie globale de communication digitale.

Association Labelville
Une association créée par les commergants, pour les commergants.

Organisations & but non lucratif - Grenoble, Auvergne-Rhdne-Alpes - 306 abonnés - 2-10 employés
nfi.at.i.cml.ahalvi\ln

<

@ Retour sur Ia Féte de la Coguille Saint-Jacques aux Halles Sainte-Claire

Il y a quelgues semaines s'est tenue la 3° édition de la Féte de la Coquile . plus

republication

 Envayer
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SPONSORISATIONS FACEBOOK

LabelVille Commerces
/)“‘ Grenoble
Labelville

vos commncants cnewomors | Or2 K followers « 356 suivi(e)s

Le compte Facebook de Labelville, qui compte plus de 6 000
abonnés, complete notre présence sur les réseaux sociaux. Il est
principalement utilisé pour créer et promouvoir des événements
(comme La Belle Braderie ou les brocantes), avec des campagnes
sponsorisées permettant de toucher un large public a Grenoble et
dans son agglomération, au-dela de notre communauté existante.

Notre stratégie sur ce réseau consiste a:
e Publications de contenus issus de nos packs communication
pour mettre en valeur les commerces adhérents et leurs actions
e Utilisation de Facebook comme un espace oU remercier
publiguement nos partenaires et célébrer les réussites
collectives avec notre communauté
e Sponsorisations de certains de ces événements pour toucher
une audience ciblée a Grenoble et dans son agglomération et
maximiser |la participation

@ LabelVille Commerces Grenoble a créé un événement.
4 décembre 2025 - &

e Créations d'événements
Facebook pour chagque temps
fort annuel ou saisonnier afin
d'en renforcer la Vvisibilité
aupres d'un public local

Sam, 13 déc. 2025
La Parade des 50 Lutins

38000 Grenoble, France
19 participant(s) - 316 intéressé(s)

Cette approche nous permet de renforcer notre présence locale,

d'accroitre I'impact de nos actions événementielles et de soutenir
efficacement le commerce de proximité a Grenoble.

13



RESEAUX SOCIAUX

o Concours

Tout au long de l'année, Labelville organise des concours sur
Instagram afin de promouvoir les commerces du centre-ville. Ces
opérations ont pour objectif de créer de 'engagement, de valoriser
la créativité et les produits des commercants et également de
faire participer le public a la vie du centre-ville a travers ces actions.

< labelville_grenoble et pathegrenoble Dans une volonté de renforcer les
WY 21 septembre 2025 . ,
e o synergies locales et Iengagement de
notre communauté, Labelville a poursuivi
> > > en 2025 le développement de ses jeux
CONCOURS 1212 © ==
concours, exclusivement diffusés sur
jeifcma Pathé Chavant X Labelville

Instagram. Ces actions ont été menées en
collaboration avec des partenaires locaux
et nos commercants adhérents,
contribuant a accroitre la visibilité du
commerce de centre-ville.

Sur I'année 2025, 10 jeux concours ont été
organisés, générant en moyenne 600
participants par concours et un fort taux
d'interaction sur notre compte Instagram.

A% labelville_grenable et chamroussemountainpark
==F 18 fsvrier 2025

”79 les_mondaines et labelville_grenoble

W - ggenoide

Concours en collaboration avec
Concours en collaboration avec

Chamrousse Moutain Park.

°
$
©
-c Voir les statistiques i - =
g . orles statistiques
s WP2sa Q29 Y1 e .
: : 5
B4 Aimé par etancori et d'autres personnes O Qe D s I
m les_mondaines *** concours terming, gagnante cont: o3 Aimé par labellebraderie.grenoble et d’autres
Q personnes
J ﬁ CONCOURS - IDEES CADEAUX ﬁ plus labelville_grenoble [ CONCOURS TERMINE]
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RESEAUX SOCIAUX
o Collaborations

Des posts et des reels Instagram ont été concus en collaboration
avec de nombreux partenaires locaux tout au long de 'année, tels
que 'Office de Tourisme Grenoble Alpes, la Ville de Grenoble,
MRéso, le Printemps du Livre de Grenoble, 'UMIH38, 'UT4M, la

Compagnie Médusa, ...

Ces collaborations visaient a dynamiser nos réseaux sociaux, a
susciter 'engagement nos communautés, a mettre en lumiére les
acteurs et événements du territoire, et a inviter le public a prendre
part a la vie culturelle, touristique et économique de Grenoble a
travers des contenus créatifs et fédérateurs.

‘g les_mondaines & et 2 autres personnes
w Grenoble

[.a Belle

Braderie

le| grantdrendes-vous
festif et créatif
: “~du centre-ville

T

Voir les statistiques

W2 Q1 Q2 G213 W

= Aimé par chaquevendrediestunefete et d'autres
®B’ personnes
les_mondaines LA BELLE BRADERIE EST DE RETOUR ! .

Cette année encore, les rues de Grenoble s'animeront... plus

Post Instagram en collaboration avec
Les Mondaines, mettant en avant

La Belle Braderie et valorisant le
commerce local, les créateurs et les
commergants qui ont investi les rues
de Grenoble pour cette une journée.

"% labelville_grenoble et villedegrenoble &
5 décembre 2025

Voir les statistiques Booster la publication
@Psz0 Q1 Y4 Yes N|

@l) Aimeé par grenoblealpes et d'autres personnes
labelville_grenoble & Labelville vous donne rendez-vous
pour un moment magigue au ceeur du patrimoine grenoblois...
plus

Post Instagram en collaboration avec la
Ville de Grenoble, visant a valoriser le
patrimoine grenoblois a 'occasion de la
Parade des 50 Lutins.
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RESEAUX SOCIAUX
o Collaborations

labelville_grenoble et transports_mreso
8 décembre 2025

&

Booster la publication

Voir les statistiques

Qs Qs w12 s A

@l = Aimé par grenoblealpes et d'autres personnes

labelville_grenoble & Le jour de la Parade des Lutins,
samedi 13 décembre, vos trajets en bus et tram sont 100%
gratuits ! ... plus

Post Instagram réalisé en partenariat
avec I'Office de Tourisme Grenoble
Alpes, mettant en avant un parcours
original autour des « Belles Portes de
la Belle Braderie »

Post en collaboration avec MRéso
pour la gratuité des transports sur
une journée particuliére en lien avec
la Parade des 50 lutins.

grenoblealpes et labelville_grenoble
3 septembre 2025

¥ et

|
: l) our lavisite des bell

7,2 K - Voir les statistiques

wmm—wumm '--—--a

16



RESEAUX SOCIAUX
o Autres collaborations partenarials

Une collaboration a été mise en place avec le Pathé Chavant de
Grenoble a travers l'organisation de quatre jeux concours sur
Instagram. Chaque concours a permis a quatre gagnants de
remporter chacun quatre places de cinéma, soit un total de 64
places mises en jeu.

Des places ont également été distribuées en interne, renforcant la
visibilité du cinéma et 'engagement des communautés.

labelville_grenoble et pathegrenoble labelville_grenoble et pathegrenoble

8 octohre 2025 5 juin 2025

CONCOURS

ema Pathe Chavant X Labelville

Voir les statistiques Booster la publication Voir les statistiques Booster la publication

Qi Q Ve Y

Q2 2 s Al
@%D Aimé par ceigrenoble et d'autres personnes o
labelville_grenoble [ CONCOURS TERMINE ] @) Aimé par lacasernedebonne et d'autres personnes

labelville_grenoble [ CONCOURS TERMINE ]
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LA CARTE-CADEAU

La carte-cadeau Labelville a officiellement été lancée en phase test
pour la période de Noél 2024. Sur cette année 2025 c'est environ 8
000€ de cartes qui ont été vendus. L'objectif pour 2026 sera de
commercialiser notre carte a plusieurs comités d’entreprises.

Les chiffres de notre carte cadeau sur 2025 :

e 8 215 € de cartes vendues : particuliers, entreprises et jeux
concours

e Ce qui représente 245 cartes vendues d'une valeur moyenne de
33,53€

e 7 548 € de carte, ont été consommés dans les commerces du
centre-ville

@ Labelville & won compre

ACCUEIL COMMERCANTS & ARTISANS CARTES & CHEQUES CADEAL

+ 2 3 4

Commande Identification Livradson Palement

ACHETER VOS TITRES CADEAUX

E o Mon Panier
N

E-CARTE
Labelvile " H

Wotre panier est vide

Et si on ajoutalt quelgues articles ?

Ajouter un commentaie

ACHETER UN TITRE CADEAU X

Nos titres cadeaux sont valables dans les commerces partenaires. Voir les conditions en magasin.

B9 Pour rerouver les commerces parienaires qui acceptent les tires cadeauy, utilisez le filre “Titre Cadeau” dans |a barre de

filtres.
/A\\' Montant spécifique entre 10€ et 200€

Montant souhaité

L.abelville 0,00€

YOS COMMERGANTS CRENOBLOIS
Choisissez une valeur ou entrez le montant seuhaité

10€ 200 50€ 100€ 150€ | 200€

Quantité

SRR o

(Page d'achat de notre carte-cadeau avec des montants allants de 10€ a 200€)
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LA CARTE-CADEAU

Cette année, nous avons étoffé |'offre cormmerciale de notre carte-
cadeau en sollicitant de nouveaux commerces pour la joindre.
L'idée est de continuer a aller chercher des nouveaux commerces
qui font la diversité de notre centre-ville et sa singularité.

Nous travaillons aussi a maintenir un équilibre entre les différentes
catégories de commerce au sein de cette carte afin d'avoir une
offre variée a proposer aux comités d'entreprise.

Filtres : 58 résultats =m i
= -1 - ] -} T
| = | | — _ o o < ..
Plan  Satellite Fort de La Bastille\ () g K
ON A 0 g Musée archéologique () ‘5 o
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., Commerce de détail Tl 4 o
LHRCIENDA 2 2 = it
9 Rue de Sault - o = 1 sg'n‘.(’:ml | Rooftop | Grenoble 0
38000 Grenable 2 = 5 i -
=
voble INP - Phelfn: Musée de Gienob|e
Ouvert @ Gremoble [N elima '§ usée de Grenoble

Q Résidence Le Rabot

e n R Afficher le numéro E ﬁ %" Ponelde France 0 T AphAAT
il e
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@4-
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# )
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PI[."CHE 4 Place Jean Achard N‘M“" 0
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ZR-BERRIAT @ l}ce‘amp % \?ﬂ’
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!
v - . £
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- ES ot
CATEGORIES - Extravagance < Plan  Satellite £ i
Concegt siore gi
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Maison & Décoration 2 Rue Bayard Saint-Laurant @ ﬂd‘d
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[0 senvice Ouvert _ ILE %
O Gulture & Losirs ooftop | Grenobl »x |
: ~ (o] ncvrienme | o] |
[] Mode & Accessoires o Résidel ) Folie d'Orchidées
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LA CARTE-CADEAU

La carte-cadeau Labelville a été largement mise en avant lors de
plusieurs événements phares afin de renforcer sa notoriété et
d'encourager son utilisation.

Elle a notamment été offerte lors de la Parade des Lutins a
'occasion du concours de costumes, intégrée aux concours de
vitrines de Noél et d'Halloween, ainsi qu'au grand jeu de la Parade
des 50 Lutins.

Ces différentes actions ont permis de promouvoir la carte cadeau
Labelville aupres du public, tout en soutenant les commerces
locaux et en dynamisant la vie du centre-ville.

labelville_grenoble
3 décembre 2025

A vos déguisements &

Le 13 décembre, pendant la Grande Parade des Lutins, venez
déguisé.e.s et tentez de remporter I'un des 5 lots de cartes
cadeaux Labelville !

Originalité, créativité et bonne humeur seront récompensées
lors d'un concours en direct a 18h sur la Place Grenette.

ﬂ 5 gagnant.e.s repartiront avec des cartes cadeaux
Labelville a utiliser chez les commergant.e.s du centre-ville !

Infos pratiques :

%" Quand ? Samedi 13 décembre a 18h

B © Ou? Place Grenette, Grenoble

| FJ Comment ? Venez déguisé.e.s et laissez-vous porter par
I'esprit de Noél !

Un moment festif, magique et 100% grenoblois ! A vos
| costumes, et que le ou la meilleur.e gagne ! &+

Voir les statistiques Booster la publication Pour plus d'infos - lien du site en description

L
.124 O r;-EJ 4 ? 36 N i @yassinelemonnier

@’ “* Aimé par grenoblealpes et d'autres personnes

labelville_grenoble 4 CONCOURS DE COSTUMES ALA
GRANDE PARADE DES LUTINS &

#noelagrenoble #concours #costume #labelvillegrenoble
#paradedeslutins #fetesmagiques #grenoble #jeuconcours
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LA CARTE-CADEAU

La carte-cadeau Labelville a été i ié 4
mise en avant sur nos réseaux /(‘
sociaux, Instagram et Facebook, 0 1‘(
grace a une publicité payante ‘
diffusée entre les stories, les
publications et les reels des
utilisateurs grenoblois et alentours
pendant la période de No&l. Carte Cadeau
Labelville
Valable chez vos commercants grenoblois

Offrez la liberté
de choisir!

Par ailleurs, un post et un article ont été réalisés par Les
Mondaines. L'article présente la carte-cadeau comme une solution
idéale pour soutenir les commerces locaux tout en trouvant des
idées cadeaux originales pour les fétes, en mettant en lumiere
plusieurs boutiques du réseau Labelville et leurs suggestions pour
Noél. Cette mise en avant a permis de renforcer la visibilité de |a
carte cadeau et son attractivité auprées du public pour les fétes.

les
wmondaines

On shop localement pour

Noél chegles, commercants
durcséan Labelville




2. TEMPS FORTS SHOPPING

FAIRE VIVRE LE CENTRE-VILLE AVEC DES EVENEMENTS

L'ADN de [l'association Labelville vient de sa programmation
événementielle que nous avons a coceur de développer et
structurer année apres année avec I'ensemble de nos quartiers et
de nos référents. C'est avec soin que nous avons mené plus de 25
événements cette année dans 15 quartiers de notre centre-ville.

Ces événements sont au ccoeur de la création de lien dans nos
quartiers entre commergants et habitants du quartier ou des
quartiers voisins. Sur chagque événement, c'est en moyenne une
dizaine de commercants qui simpliquent en amont et en aval du
projet pour construire, aider, développer et mettre en place
I'animation. C'est autant de lien qui nous permettent par la suite de
travailler avec nos quartiers sur d'autres sujets et enjeux
transversaux qui gravitent autour de ces acteurs économiques
(Accessibilité, Propreté, Sécurité, Eclairage).

Sur cette année 2025, c'est donc plus de 25 événements au sein de
15 quartiers qui se sont déroulés de mars a décembre. Nous avons
pu renouveler pour la 5éme édition consécutive notre Belle
Braderie qui est un événement unigue proposant une offre mixte
entre commerces de proximité et créateurs locaux de notre
territoire.

L'association en lien avec ses administrateurs (commerces
adhérents qui siegent en son conseil d’administration) souhaite
pour 'année 2026 structurer et planifier ses projets événementiels.
Dées le début d'année 2026, le conseil d'administration qui
représente I'ensemble de ses quartiers se réunira afin de valider
'ensemble des événements de I'année.
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LA BELLE BRADERIE #5
A\

Labelville

Cette année encore, La Belle
Braderie a rencontré un vif
SuUcCces.

Présente

On note pour cette 5éme
édition une forte participation
de nos commercants, mais aussi
des créateurs du territoire. Cette

DIMANCHE

date au fil des années, s'est

transformée en un Vvéritable
i : rendez-vous entre habitants du
SEPTEMBRE

territoire et acteurs du
commerce local de notre
centre-ville. Cette année, c'est
plus de 200 commergants et
UM SR BoNIL KoSTE ST MILAT sasmacoun Rlboes unotceaa,. | CEAtEUrs qui ont investi les plus

LAFAYETTE, CLERC, |EAN-JACQUES-ROUSSEAL, PLACE GRENETTE, LES HALLES SAINTE-CLAIRE
Y g g, belles rues du centre-ville.

10h-19h

Le périmetre de |la Belle Braderie est désormais bien étabili. Il couvre
12 rues piétonnes et a su s'étendre afin de permettre a de nouveaux
commercants de rejoindre cet événement qualitatif, tout en offrant
a l'association l'opportunité de mettre en valeur de nouvelles rues
et places.

Cette année, le choix a été fait de maintenir une décoration
soignée, proposée par l'entreprise le Repére des pépites, ainsi que
des déambulations artistiques et musicales assurées par |a
Compagnie Médusa, le groupe Special K et le vitamine Jazz Band.
Une zone dédiée aux enfants était également installée au coeur de
'événement et a proximité de la buvette tenue par des
commercants issus des différents quartiers de Grenoble.

Qu'il s'agisse de la gratuité des transports, de visites guidées, de
dispositifs de communication ou d'affichage public, nos
partenaires ont répondu présents pour accompagner cette 5eme
édition de La Belle Braderie.



LA BELLE BRADERIE #5 - Dossier de presse

#'s" TRAITEUR
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LA BELLE BRADERIE #5 - Dossier de presse

BELLE BRADERIE #35

L'evenement shopping 100% local a ne pas manquer !

Cultiver le LIEN entre createurs el commercants

ANIMER le centre-ville autour dun événement festif

Mettre en lumiere les pepites LOCALES qui font
lattractivité de lhyper centre
Meltre en avant commercants, createurs, artistes el

acteurs LOCAUX

Une esthetique CHALEUREUSE et moderne

Une ambiance musicale, des animations, une decoration
soigneée et des stands FOOD

+
I ;
‘ﬁﬁ
4"
.+
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LA BELLE BRADERIE #5 - Dossier de presse

. 5
g Commercants participants

+a -.
+

»

S

L! . Createurs et artisans

.
i

+

Rues concernees




DIMANCHE
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de 10h a 19h



LA BELLE BRADERIE #5 - Dossier de presse

LE VILLAGE DE LA BELLE BRADERIE

21/09/2025

Rue de Bonne
Rue de la Poste
Rue de Sault
Rue Millet
Rue Saint Jacques

Rue de la République

Rue Lafayette
Rue Philis de la Charce
Rue Jean-Jacques Rousseau
Rue des Clercs
Halles Sainte-Claire
Place Grenette




LA BELLE BRADERIE #5 - Dossier de presse

ANIMATIONS

<4 Déambulation artistiques et musicale
tout au long de la journée

<~ Points Food sur tout le périmétre
4 Une zone Kids avec différents jeux

4 Stand maquillage pour petits et grands

Rendez-vous sur Instagram pour tout savoir |
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LA BELLE BRADERIE #5 - Questionnaire de satisfaction

Renouvellerez-vous votre participation a la Belle Braderie #6 ? LU Copier le graphique

47 réponses

@ Cui
® Non

Etes-vous satisfait de la Belle Braderie du 21 septembre 2025? IO copier le graphique
47 réponses

@ Tout a fait satisfait

@ Plutdt satisfait

@ Pas vraiment satisfait
@ Pas du tout satisfait

Comment estimez-vous la fréquentation par rapport a la Belle Braderie I Copier le graphique
de l'an passé, si vous y avez participé ?

33 réponses

@ Trés supérieure
@ Supérieure

@ Identique

@ Inférieure

@ Trés inférieure
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LA BELLE BRADERIE #5 - Questionnaire de satisfaction

Etes-vous satisfait du Chiffre d'affaires que vous avez réalisé? ID Copier le graphique
47 réponses

@ Tout a fait salisfait

@ Plutét satisfait

@ Pas vraiment satisfait
@ Pas du tout satisfait

Etes-vous satisfait du panier moyen de vos clients? I_D Copier le graphique

47 réponses

@ Tout A fait satisfait

@ Plutdt satisfait

@ Pas vraiment satisfait
@ Pas du tout satisfait

19,1%

Avez-vous eu une clientéle nouvelle? |_E| Copier le graphique
47 réponses

@ Oui, tout & fait
@ Oui, plutdt
@ Non, pas vraiment
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LA BELLE BRADERIE #5 - Questionnaire de satisfaction

Etes-vous satisfait des animations ? ( Musique, zone enfants ...)

47 réponses

Etes-vous satisfait de la décoration ?

47 réponses

53,2%

Etes-vous satisfait de la communication de I'événement (réseaux

sociaux, presse, affiches) ?

47 réponses

|_|:| Copier le graphique

@ Tout a fait satisfait

@ Plutdt satisfait

@ Pas vraiment satisfait
@ Pas du tout satisfait

|D Copier le graphique

@ Tout A fait satisfait

@ Plutst satisfait

© Pas vraiment satisfait
@ Pas du tout salisfait

LD Copier le graphique

@ Tout 2 fait satisfait

@ Plutét satisfait

@ Pas vraiment satisfait
@ Pas du tout satisfait
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LA BELLE BRADERIE #5 - Questionnaire de satisfaction

Avez-vous été satisfait du processus d'inscription?

47 réponses

Etes-vous satisfait de I'organisation / du staff le jour J ?

47 réponses

|_|:| Copier le graphique

@ Tout a fait satisfait

@ Plutdt satisfait

) Pas vraiment satisfait
@ Pas du tout satisfait

|_|:| Copier le graphique

@ Tout A fait satisfait

@ Plutdt satisfait

@ Pas vraiment satisfait
@ Pas du tout satisfait
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TROISIEME EDITION DE LA FETE DU PRINTEMPS

WOFEIE 25
DU PRINTEMPS <

v

SAMED
A MA

(u'\r‘

>

docle
Square : 44?”?6

@ C ourem ([ E @i e~ ek [ AN
=

ﬂ@; 3

- ) luafilmm et labelville_grenoble

The_Mountain = Journey Across Continents

luafilmm La féte du Printemps % § ®
#grenoble #feteduprintemps #videaste

33 zem

labelville_grenoble Merci beaucoup pour cette jolie vidéo
pleine de douceur @

33 sem 1Jaime Répondre

Afficher les réponses (1)

lacentralejardinerie Trop jolies images

3Zsem 2 J'aime Répondre

——  Afficher les réponses (1)

whateveralexandre Eu ameeei @ @

33 sem 1J%ime Répondre

——  Afficher les réponses (1)

Qv

@n . Aimé par grenoblealpes et autres personnes
24 mai 2025

@ Ajouter un commentaire...
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TROISIEME EDITION DE LA FETE DU PRINTEMPS
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BROCANTES ET VIDES GRENIERS

Cette année, plusieurs rendez-vous ont animé les quartiers de
Grenoble:

e Trois éditions de la traditionnelle brocante du quartier des
Antiquaires ont proposé un mélange unique entre objets
anciens et insolites des boutiques historiques et stands de
créateurs et designers grenoblois. Selon les éditions, les visiteurs
ont pu assister a des démonstrations de tournage sur bois,
profiter d'animations comme les bulles géantes pour enfants de
la Compagnie Médusa, acheter des plantes, savourer des encas
gourmands ou découvrir le miel de producteurs locaux.

e Quatre Vide-Grenier ont également eu lieu dans les rues
Dr Mazet et Emile Augier, réunissant brocanteurs traditionnels
et habitants du quartier venus proposer vétements et objets de
seconde main a petits prix, dans une ambiance conviviale et
festive.

e Enfin, deux fois par an, le grand Vide-Grenier du Quartier
Championnet, I'un des événements seconde main les plus
populaires de Grenoble, a rassemblé cafés, restaurants,
boutiques et de tres nombreux stands tenus par les habitants,
offrant aux visiteurs une expérience riche et vivante.
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@ BROCANTES AU QUARTIER DES ANTIQUAIRES

BEROCANT Brocante des
— T A= Antiquaires

-SAVEURS & CREATIONS -
15 JUIN 2025 - 8H18H

}; S

DES ANTIQUAIRES

16 MARS 2025-Grenoble

A\ REMSEIGNIMENTS | BROCANTEDESANTIQUAIRES arlABELVIALE-GRENDBLL. 1R A\
IMSCRIPTIONS CHEZ DS, 15 UL VOLTAIRE EEINOBLE AVANT LE 12.02.25

Labelville Labelville

sy
@) @ T ove- @ 2 @ @ro

.
s

37



@ BROCANTES AU QUARTIER DES ANTIQUAIRES
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m VIDES GRENIERS DOCTEUR MAZET

Vide-Grenier

Docteur Mazet

30 mars 2025

Inscri ptions jusgu'au 25 mars

06.73.66.60.18
ue Emile Augier

P2 N

Labelville

uuuuuuuuuuuu TS CRENOBLOIS

Par téléphon
ou alaGa
10€ le stand d'un métre

5 Al @ intest
) a= @ gunier (2 EE @ WP, g;.g.m

Vide-Grenier

Docteur JMaze

29 juin 2025

Inscriptions

Lundi 9 Juin: 12h-14h

10h-12h

Labelville

6 rue Emile Augier
ent : 0673666018/ 10€ le stand d'un metre

= A §
e ) @D E ourem & 25 @ P

YOS COMMERCANTS CHENOBLOIS

i
“FOCH

Vide-Grenier

Docteur JMaze

18 mai 2025

Inscriptions du 24 avril au 15 mai

Par téléphone au 06.73.66.60.18
10€ le stand d'un métre

PO N

Labelville

vvvvvvvvvvvv 7S CRENOBLOIS

o i L@ -
2@ @ E oue B &5 e mrow = /e [ BN

7 SEPTEMBRE / 5&13 OCTOBRE

VIDE-GRENIER

& BROCANTE DE LA RENTREE A GRENOBLE

| CA

» DR MAZET

O7 Septembre 2025

= ANTIQURIRES

05 Octobre 2025

» GHAMPIONNET

19 Octobre 2025

. ;
Tl
Labelville (o6
VOS COMMERGCANTS GRENOBLOIS BROCANTE.LABELVILLE
@GMAIL.COM

=0 E ouron sbye e oo [l 2 @ @eo [l
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[4-.! VIDES GRENIERS DOCTEUR MAZET

«
" crmangyy. -’ AR
—-—umnr ..l
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2 VIDES GRENIERS AU QUARTIER CHAMPIONNET

Cesl e p mZe;-f,fp,s /

voe-crence  WANGROBSIAY

DE CHAMPIONNET VCHAMPIONNET s

de 8h a18h

o 3 . §.‘4L|
“% © DIMANCHE 18/0CTOBRE
S hE 8H A T6H




2 VIDES GRENIERS AU QUARTIER CHAMPIONNET

mun
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OFFRES - “Réductions sur les forfaits de skis* avec
Chamrousse

En partenariat avec la station de Chamrousse, des réductions sur
les forfaits de ski ont été proposées aux clients des commercants
adhérents.

CHAMROUSSE X |Labelville

ALPES-FRANCE 1700 VOS COMMERCANTS GRENOBLOIS

1.Aller sur ski.chamrousse.com
2.Espace partenaires
3.Sélectionner “LabelVille” "é

2 4.Sélectionner le type de produit

......

et la catégorie de clientele
5.Entrer le code promo

LABELVILLEH25

6.Réservez !
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FETE AU VILLAGE PLACE DE METZ

Les commercants de la place de Metz, des rues de Strasbourg et de
Beyle Stendhal se sont réunis pour proposer une deuxieme édition
de La Féte place de Metz dans une ambiance chaleureuse et

festive.

FETE DE LA PLACE DE METZ
SAMEDI 28 JUIN 11H - 19H

RESTAURATION & BUVETTE
ANIMATIONS v '
JEUX POUR TOUS ¢

4. 7
Labelville

(A inter”
D G ounen (2 2 @i, [WFidu a'ﬁ‘?‘iﬁ' N

Artisesrart
T
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CHAQUE VENDREDI EST UNE FETE

Chaque vendredi, le centre historique de Grenoble s'est animé pour
célébrer la danse et la musique.

De avril 3 octobre 2025, 'Umih38 et |'association Labelville ont
organisé des déambulations musicales ainsi que des initiations a
la danse dans les rues de Grenoble.

Les places Grenette, Saint-André, Clavayson, Notre-Dame et la rue
Millet ont accueilli, de 17h a 21h, danseurs, enseignants et artistes
pour invitant petits et grands, passants comme clients des
terrasses, a se joindre aux festivités. Rock, zumba, danses de 'été ou
danse en ligne : une large proposition pour faire danser le plus
grand nombre.

Trois déambulations musicales ont également été organisées au
cours de la saison. Lors de ces parades, des attentions symboliques
ont été distribuées au public tout au long de 'année, fleurs en pot
au printemps, éventails en été, trousses a la rentrée, le tout en
fanfare et accompagné d'échassiers, renforcant le caractere festif et
convivial de I'événement.

L'opération a également permis aux commerces de s’approprier
pleinement I'événement, a

travers l'organisation de
CHAQUE VENDREDI

concerts en terrasse (plus de
80 recensés), de nocturnes ou
d'ouvertures tardives, de
réductions commerciales ou
encore d'ateliers. L'événement
a enfin bénéficié du soutien de
nombreux partenaires, dont le
SMMAG, proposant des tarifs
préférentiels sur certains
parkings, ainsi que Grenoble
Alpes Tourisme, Grenoble-Alpes
Métropole, la Ville de Grenoble,
la CCl, GEG, la Banque Populaire
et SCooPRINT.
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CHAQUE VENDREDI EST UNE FETE
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CHAQUE VENDREDI EST UNE FETE
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COURSE DES GARCONS DE CAFE

La Course des Garcons de Café a de nouveau animé le centre-ville
de Grenoble le 17 septembre 2025, dans une ambiance festive et
conviviale organisée par I'UMIH38 et soutenue par les acteurs
locaux. Cette épreuve, traditionnelle du milieu de
I'hotellerie-restauration, rassemble chague année professionnels
des cafés, hotels et restaurants ainsi qu'éleves d'écoles hotelieres et
de centres de formation, afin de mettre en valeur leur dextérité et
leur savoir-faire.

L'événement met en lumieére les métiers de la salle, favorise les
échanges entre professionnels, apprentis et grand public.

L'association Labelville, et ses commmercants, a participé a cette
édition en offrant des cartes cadeau aux gagnants, soutenant ainsi
cette initiative qui valorise les compétences des acteurs de
I'hétellerie et contribue a l'animation conviviale du centre-ville
grenoblois.

48



PARTENARIAT AVEC L'UT4M : L'ULTRA TRAIL DES 4 MASSIFS

SAMEDI 19 JUILLET 2025

La Rando Ut4M

@m@®
Infos et inscriptions sur Ut4M.fr %%

Auvergne-Rhone-Alpes

@LlaRégion  jjsgre  I%.
LE DEPARTEMENT] HETROPOLE

e snrasesasss KIPRUN - psecenpre  @icii...

UtAM MARATHONS
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PARTENARIAT AVEC L'UT4M : L'ULTRA TRAIL DES 4 MASSIFS

Pour cette troisieme année de partenariat avec [I'UT4M,
I'association a fait le choix de renforcer lintégration des
commercants dans la démarche de ['événement. A ce titre,
commercants et créateurs LabelVille étaient de nouveau présents
sur la zone d'arrivée, place Victor Hugo, les 19 et 20 juillet, comme
lors de I'édition précédente.

Nouveauté cette année, une offre commune a été déployée au
sein des cafés, bars et restaurants partenaires, afin de proposer des
avantages et réductions a destination des coureuses, coureurs et
bénévoles de I'événement. Ce sont ainsi plus d'une vingtaine de
commerces, situés autour de la place Victor Hugo et le long du
parcours d'arrivée, qui ont pris part a cette action collective.

Enfin, en lien avec l'équipe de communication de ['UT4M,
I'association a également contribué a la mise en valeur de la
randonnée UT4M, notamment a travers la publication d'un post
Instagram, renforcant ainsi la visibilité de cette pratique aupres du
grand public.

4_) labelville_grenoble et utdmgrenoble

K_:} labelville_grenoble Pour I'édition 2025 de I' @utdmgrencble,

'  profitez d'une randonnée rafraichissante, & votre rythme ! %
Observez les paysages aux cbtés des coureurs du trail mais
surtout partez a la rencontre de nos commergants
participants au village d'arrivée place Victor Hugo 2=

Retrouvez toutes les informations pour les inscriptions
participants ou bénévoles sur utdm.fr

30 sem

Veir les statistiques Booster la publication
2 E5D rimé par labellebraderie.grenoble et autres personnes
18 juin 2025

@ Ajouter un commentaire...
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FETE DE LA COQUILLE SAINT JACQUES

HALLES o FETE

NOIX DE ST JACQUES

e N DELA

“r“ I:E!l:'“\ At BAIE DE SAINT BRIEUC
& .;__'_:_;?:;a_s;;-_‘ ' PENSEZ A RESERVER! PUiSSﬂN /EBIEH

0t i ni
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FETE DE LA COQUILLE SAINT JACQUES

En 2025, la Féte de la Coquille Saint-Jacques a de nouveau mis a
I'honneur ce produit de la mer d'exception au coeur des Halles
Sainte-Claire de Grenoble, dans une ambiance conviviale et
gourmande.

Lors de la 3¢ édition, la Poissonnerie du Vercors a invité ses
producteurs partenaires des Pécheries d'Armorique, venus
directement d'Erquy (Coétes-d’Armor), pour présenter et faire
déguster la coquille Saint-Jacques fraiche aux visiteurs.

Cet événement a été l'occasion de valoriser le savoir-faire des
commercants des halles, de renforcer I'attractivité de ce lieu
emblématique du centre-ville et de proposer aux habitants et
visiteurs une expérience gustative autour d'un produit noble,
emblématique de la gastronomie francaise.
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FLANERIE GOURMANDES
En lien avec l'office du tourisme

L
. A
r (. 1‘.

.r‘.

{g...r.., ' II'E'

- - h\r‘RIL-SEPTEMBREM ! —=

En 2025, I'association,

partenariat avec ['Office

de Flaneries gourmandes

L'Office de tourisme de Grenoble
propose plusieurs visites guidées,
en lien étroit avec le commerce de
proximité. Ces parcours prennent la
forme de visites commentées
autour du patrimoine d'un quartier,
d'un batiment ou d'une place, et se
prolongent par une découverte

culinaire.

Ce lien entre patrimoine et
commerce constitue aujourd’hui un

. enjeu essentiel. L'association vy

accorde une attention particuliere
et s'attache a le développer et le
renforcer dans le cadre de ses
actions.

e n GRENOBLE ALPES AUTREMENT  VISITES GOURMANDES

tourisme de Grenoble, a mis en
place quatre «Flaneries
gourmandes» au sein de deux
commerces adhérents. Ces visites
étaient, spécifiguement orientées
vers des commerces alimentaires,
notamment des boulangeries,
mettant en valeur les savoir-
faire locaux.

En lien avec I'Office de tourisme
de Grenoble, I'association entend
poursuivre et enrichir cette offre
des 'année a venir, en
développant de nouvelles visites
guidées.

Samedi 13 seprembre & 16030

© 1ne-maunioe (T 1h30

e Le Pain et le Vin
Les Grands Boulevards

Jeudi 19 juin & 18030

D) 120~ chduin 108 (2 1han
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3. OFFRE DE SERVICE POUR
LES COMMERCANTS

ACCOMPAGNANER NOS COMMERCANTS

A travers son offre de services, I'association Labelville s'attache a
structurer et 3 généraliser des dynamiques communes, afin de les
rendre plus impactantes et de renforcer I'expérience des visiteurs,
habitants et clients du centre-ville. Les propositions de calligraphie
ou de jeux-concours sont ainsi ouvertes a I'ensemble des adhérents,
favorisant une cohérence et une lisibilité pour le public. Ces
actions constituent également un levier pour valoriser des
commerces engages, dont la localisation ne permet pas toujours la
mise en place d'événements a I'échelle de leur rue.

L'association a a coeur de proposer a ses commercants une offre de
services, qui s'adapte chaque année davantage aux besoins et
recommandations de ses membres. Cette démarche s'appuie sur
leur sollicitation réguliere, ainsi que sur le travail de proximité mené
par les référents de quartier. Cette offre, couverte par I'adhésion,
permet chaque année de proposer des vitrines attractives, des
cadeaux a la clientele, des jeux a grande échelle, et d'autres actions
fédératrices pour le centre-ville.

En 2025, I'association a également poursuivi le développement de
ses différents packs d'adhésion, en proposant aux commercants
une offre de communication renforcée, notamment via la mise a
disposition de sa communauté Instagram. Les membres peuvent
désormais, en complément de leur adhésion, accéder a des options
supplémentaires, adaptées a leurs besoins.

Enfin, 'association a pu renforcer sa proximité avec ses partenaires,
en proposant de nouvelles offres sur mesure a destination de ses
adhérents. C'est notamment le cas de l'audit proposé par son
partenaire Expera Assurance, qui met a disposition son expertise
et sa qualité de conseil aupres de l'ensemble des membres de
I'association.

o0



LES “ PACKS ADHERENTS “

En 2025, Labelville a poursuivi l'accompagnement de ses
commercants a travers les packs Vercors et Belledonne, concus
pour leur permettre de bénéficier d'une offre de communication
renforcée.

Ces dispositifs offrent aux commercants une captation vidéo et
photo, la rédaction d'un article, la publication de post Instagram,
ainsi qu'une visibilité accrue sur le site internet de 'association.

En 2025, 36 commerces ont opté pour un pack Vercors ou
Belledonne, témoignant de lintérét de communiquer sur les
réseaux pour le commerce de proximité.

CHARTREUSE VERCORS BELLEDONNE

Cotisation valable 1an 150€ 260€ 480€

Carte cadeau X X
VISIBILITE EN LIGNE
Fiche commerce site web X
Mise en avant sur la page
d'accueil Période déterminée

Liens vers vos réseaux sociaux
et votre site

Mise en top liste sur notre site

Ajout de promotions sur votre
espace personnel

X X X X X X

Mise en avant sur les réseaux
Labelville [vidéo/photo + article)

CADEAUX

1 post 2 posts

(=)

Deécoration vitrine

Sapin de Noél

X X X
X X X

Pack de 3 photos
professionnelles

Invitations soirée des X
cormmercants (2, 4 ou )
AVANTAGES

Acces espace adhérent site web

X

2 invitations 4 invitations & invitations

X

Acces aux groupes WhatsApp
Informations exclusives

Offres préférentielles partenaires

X X X X

Tarifs préférentiels sur nos
événements

|Belle braderie, vide grenier, brocante)]

X X XX X

56


https://www.labelville-grenoble.fr/devenir-adherent/

8 2 PACK VERCORS

Le pack Vercors offre aux commercants une visibilité renforcée sur

les supports de communication de Labelville.
Il comprend:

Ces dispositifs renforcent la visibilité des commerces, développent
leur présence en ligne et favorisent leur implication dans la vie

une mise en avant sur la page d'accueil du site pendant une
période déterminée

un lien vers les réseaux sociaux du commerce,
la publication en collaboration d'un post photo ou vidéo sur nos
réseaux sociaux

la rédaction d'un article dédié sur le site

collective du centre-ville.

La Cave Micand : une institution
grenobloise ol le vin et les spiritueux @ Commarces achirants
se vivent avec passion

> En savolr plus

Linsiitut Rive Droite : au pied de la
Bastille, un cocon de sérénité el de & Commerces schérents
beauté

RockyPop Grenoble : la pop culture s’invite dans
I'hétellerie urbaine

15 octobre 2025 | W Commerces adhérents

Au corur du quartier Strasbourg-Place de Metz, & deux pas du centre-ville, le RockyPop Grenoble attire le regard et la curiosité.
Dés l'entrée, on comprend quici, on ne parle pas d'un hitel comme les autres : le RockyPop est une expérience a part entiére,
un lieu ol design, convivialité et pop culture s'entremélent pour créer un univers unique & Grenoble.

Un concept audacieux qui réinvente I'hdtellerie

Inauguré en 2022, le RockyPop Grenoble appartient a la jeune et dynamigue collection Assas Hotels, déja connue pour ses
établissernents au style décalé & Chamanix et Flalne.
Fidéle & son ADN, l'adresse grencbloise s'impose comme un hybride entre hotel, lieu de vie et espace de partage.

lci, pas de réception traditionnelle 4 la place, un vaste espace baigné de lumiére, décoré de couleurs vives, d'affiches rétro et de
cling d'oail a la pop culture des années B0 at B0,

L'hatel abrite 109 hébergements répartis entre chambres standards, studios/appartements et penthouses, répondant aussi
bien aux besoins des voyageurs d'affaires qu'a ceux des familles ou des visiteurs en quétte d'un city break.

Chaque détail du design intérieur a été pensé pour casser les codes : mobilier sur mesure, objets ludiques, matériaux
chaleurgux et touches vintage dvogquent un esprit i la fois design, fun et accessible.

Le résultat ? Un lieu qui respire la bonne humeur et I'audace, ol l'on se sent immédiatement a l'aise.
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PACK BELLEDONNE

Le pack Belledonne inclut tous les avantages du pack Vercors, avec
des bonus supplémentaires:

e 1 post en plus

e |a mise en top liste sur le site

e |'ajout de promotions dans 'espace personnel

Accueil
Commerces
Carte cadeau

G [PV RT

Actualites
g e Qui-sommes-nous ?

La boulique de FAgence Grenobie Alpes. oo CABOBORRRC
L, 0476420000 O 14 Rus do b Rigutikemn © 1Rue du 48me Régiment du Génie

Contact

.

/ﬂ labelville_grenoble et cavesmicand

=% pufie, Crayon » Lazy

labelville_grenoble [ COMMERCE ADHERENT ]
Plongez au cceur de Grenoble et découvrez la @cavesmicand
, une institution depuis 1897 ol I'art du vin et des spiritueux se
vit avec passion! ¥
Entre grands crus#, rhums d'exception, gins artisanaux et
champagnes de prestige ¥ , chaque bouteille raconte une
histoire.
Ici, on ne vend pas seulement du vin : on partage des
découvertes, des conseils avisés | et des moments
conviviaux (22 dans une ambiance chaleureuse et
authentique.
Deux adresses pour deux univers :
- la cave historique place du Docteur-Léon-Martin
- la boutigue Cété Rue, place de I'Etoile, dédiée aux vins du
monde et aux spiritueux audacieux.
= mMuaceinalamaAanniar

Voir les statistiques Booster le reel

1@ QY N
!.':m Aimé par dksgrenoble et autres personnes
23 décembre 2025
| @ Ajouter un commentaire...
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20 ROSES PAR COMMERCE POUR LA FETE DES MERES
Prestataires : Maison L et Folie d’orchidée
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CITATIONS SUR VITRINES POUR LE PRINTEMPS DU LIVRE

Prestataires : Marion CARY - La Marionnerie
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ILLUSTRATIONS SUR VITRINES POUR NOEL

Prestataires : Charlotte MOLLARD, Matilda TAMALOUT et Théo
CAPLET
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LIVRAISON DE (i)(l) SAPINS ET 5% SACHETS DE PAPILLOTTES
Prestataires : La Centrale jardinerie
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CONCOURS VITRINES DE NOEL

Le concours des vitrines de Noél, organisé par Labelville, a pour
objectif d'encourager les commercants a décorer leurs vitrines et a
participer activement a 'ambiance festive du centre-ville.

Les commercgants envoient une photo de leur vitrine décorée, puis
une sélection, faites par un jury interne, est soumise au vote du
public sur Instagram.

Ce concours permet de valoriser la créativité des commercants et
de dynamiser les rues pendant les fétes.
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CONCOURS VITRINES DE NOEL

DE LA VIANDE FRANCAISE, DES FRITES MAISON.
UN GRAND SOURIRE ... LE RONWCUR!

64



CONCOURS VITRINES D'HALLOWEEN

Le concours des vitrines d'Halloween, invite Ilui aussi les
commercants a décorer leurs vitrines dans I'ambiance d'Halloween
et a participer a une animation collective.

Les vitrines participantes sont mises en avant et soumises au vote
du public sur Instagram.

Ce concours a également pour objectif d'engager les commercants
dans la démarche de décoration, de créer une ambiance festive,
afin de dynamiser le centre-ville pour l'occasion.

CONCOURS
VITRINES

Votez pour votre vitrine preféree et
tentez de remporter 4 places de cinema

s

Labelville

VOS COMMERCANTS CRENOBLGIS
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CONCOURS VITRINES D'HALLOWEEN
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PARTENARIAT AVEC BEAUX QUARTIERS

Cette année, 'association en lien avec le magazine Beaux Quartiers
a choisi réaliser un dossier commerce sur le numeéro d'HIVER pour
valoriser l'association et ses commercants adhérents. Un tarif
préférentiel a été proposé pour apparaitre dans ce dossier sous la
forme d'un quart de page, d'une demi-page ou encore d'une pleine

Le coeur battant du

Labelville -cntre-ville de Grenoble

Labelville, une communauté engagée
A Grenoble, e contre

locale, faisant di centre-ville un ew de vie et d exci
la vitalitd d'un comimerce de proximité résolument towrnd vers I avenir,

Labelville, I'art de faire vivre le centre-ville toute I'année |
A fil des saisons, Labehille propose une programmation nche en ank-
mations
* La Belle Braderie : un rendez-vous festit et incontournable pour
chiner, déambuler a1 redécouvrir le ce L]
nenis conwiaux pour

* Brocantes et vides-greniers : des mo
dénicher des trésors et soutenir le commerce local.

* La parade des 50 luting : un édwdnement magigue gul enchante
s rues et rassemble les familles

La carte cadeau Labelville : un cadeau utile et solidaire

La carte cadeau Labelville @st bien plus qu'un présent : c'est wn
marce kocal, 100 % derr wal
nt che 10 & 200 €, ut
dispaositif.

et sécable,
8z tous les

SOULIEN CONC
B%E panm

COMMEnces partanaire

| 22 | Beaux Quartiers #65 - Hiver 2025

ille doit son dme 4 des commerces passionnds el avdacieux. De
17 ans, Labelville fédére 1 100 commergants, artisans et restauratowrs, unis par des valeu
d'authenticitd et d'engagement. Ensembie, ils animent les rves, crdent du lien et dynamisent I'économie
Wence. Avee plus de 1 000 adresses, Labelvilla incame

wis plus e
1 proximite,

Pourquoi I'adopter ?

Simple, pratique et solidaire : envoyde par e-mail, elle s'utilise
mmiédiatamaent chaz s comMmMan;ants parena ! ot locale
alle permet de chorsir ol dépenser tout en s nt |"dconomia
granoboisa

Participer & la vitalité du centre-ville : chague achat soutient les
commercants locaux et renforce |'attractivité de Grenoble

Idéale pour les cadeaux de fin d’année pour les entreprises : un
cadeau utile et solidaire pour 165 salanéds, encourageant la consom
mation kcale, Elle permet sussi une exonération de charges URSSAR

Comment I'acheter ?
PR

Les commercants de Labelville

Dans les prochaings pages, découvrez ceux qui font battre le coeur de
Labelville : commercants, artisans, créateurs.., Lewrs histoires, leurs
passions et laurs engagements pour un centre- villa dynamique.
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PARTENARIAT AVEC BEAUX QUARTIERS

Labelville
A Fleur de Peau :

de la lingerie pour honorer toutes
les générations de fermmes

Joaillerie Denis Peyrin : |'art du précieux

A Pl s Pois
o Drvier W, O st
B e 5
Bl B A e M L L0 R O

Ethic Etoile : des créations uniques et féminines pour toutes

| B | i om0 - M 3t i Gt #01 - Hivs ps | 5

Labelville

Poissonnerie du Vercors : La Talemelerie : une seule boulangerie artisanale,
plusieurs adresses pour vous servir

Au Temps des Fées :
les trésors de la nature

wiie. Au Tomge des Fiss

R .

Pror bt o9 bt O b g, ot g, i Lt w oo
s i s proposer st e biches et Eadfcrnlen
B L L T

et s, . i o Bichen whpitskes fastorse ptace,
g funn prai T S ooV ) oo Pour i
Ot Jrveiet LA BRI Ivec b serect Didkargue i O
v o i g it vl i e b, Ortaindes parles
AL e et e T ot § bt S

WP 06 [ O S Dt W P4, D kBt
scparal pomeme e Tymboin i arcrags o e vl 94 £ ot pm
b g Lo et IO G rans Quat b ofing el Quon g

| Bamm ey o - W s

e Qs o v bt |
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LA SOIREE DES COMMERGCANTS 2025

Pour cette année l'association a proposé a ses commercants et
partenaires un nouveau format de plainiére par la mise en place de
tables rondes sur la thématique du commerce de demain. Les
commercants et acteurs économiques du territoire ont cette année
encore répondu présent en masse a ce rendez-vous.
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LA SOIREE DES COMMERCANTS 2025
Prestataires : Pothe Chavant, TG+, I\/Iets De/ys Caves Micand
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AUDIT EXPERA ASSURANCE

Au cours de l'année, en lien avec notre partenaire assureur,
I'association a proposé a plus d'une centaine de commercants
adhérents un audit personnalisé, réalisé par l'acteur local de
proximité Expera Assurance.

En collaboration avec les équipes du cabinet, situé rue Dr Mazet, en
plein centre-ville de Grenoble, un cadre d'intervention a été défini
et cet audit gratuit a été co-construit, afin de répondre au mieux
aux besoins des commercants.

PROTECTION SUR MESURE /)"¥\
Labelville
VOTRE COMMERCE meEa AVEC EXPERA ASSURANCES :

estUnique =
DOIT L’ ETRE AUSS us valorison

L | -
1 4 ce
- : e commerce
. { ‘g ntre £ s,

Iﬂ_t;gl_\'__i_ﬁg Vos avantages en tant que

o ——
ey
- r a
[ ‘
i%_
R e CONTACTEZNOUS PLUS DINFOS SUR
expera-assurances.f EXPER 0476878611

expera-assurance s fr
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LES COMMUNAUTEES WHATSAPP

Cette année, l'association a mis en place une communauté
WhatsApp, avec pour objectif de centraliser lI'ensemble des
échanges au sein d'un espace numérique unique. Cet outil permet
de regrouper les commercants par quartier, tout en offrant un
acces commun a certains groupes transversaux.

La communauté est structurée autour d'un groupe par quartier,
auquel les commercgants ont acces exclusivement, permettant ainsi
de réduire significativement les messages non pertinents. Chaque
groupe s'inscrit dans un cadre précis, avec une modération assurée
par I'équipe Labelville, garantissant la qualité et la pertinence des
échanges.

Les commercants disposent également d'un second groupe
intitulé « Annonces », commun a l'ensemble des adhérents,
regroupant les informations et offres proposées par 'association :
vitrines, partenariats, jeux-concours, sondages, etc.

e 5 e |,~¢;:i~
A YUudaiuel LArATL I IC Lave.., 1771
~ LabelVille @“
Labehville ‘ S
Communauté * 15 groupes
General 07/01/2026

o Annonces 14/01/2026

Quartier Metz/Strasbourg
Groupes que vous avez rejoints

Référents LabelVille 14/01/2026
Quartier Les Halles / Saint... 14/01/2026

Bureau LabelVille 13/01/2026
Quartier des Antiquaires L... 16/12/2025

Quartier Championnet Lab...
Quartier Alsace Lorraine L... 03/12/2025

Labelville Etoile-Centre Vil... 08/01/2026
Quartier Grenette - Grande... 06/01/2026

Cceur de Grenoble Labelvil... 23/12/2025

Quartier Victor Hugo - Dr...  27/11/2025

Quartier LAFAYETTE Labe... 19/12/2025
Quartier Foch 07/11/2025

+ Ajouter un groupe + Ajouter un groupe
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OPERATION COMMUNICATION VILLE DE GRENOBLE SUR
LES CANDELABRES ET COLONES VOX

En janvier dernier, et pour une période de plusieurs mois, une
vingtaine de commercants adhérents ont été sélectionnés afin de
faire I'objet de prises de vue et d'une mise en avant sur différents
supports présents dans l'espace public.

Cette action, menée en partenariat avec la Ville de Grenoble et
Grenoble-Alpes Métropole, a rencontré un fort engouement
aupres des commercants de 'association.

GRENDE) £
CEUR DE Vi g

LECH

.~ -
w EME - * DOMINIQL w EMMELINE §1 LN wsusaNA.

GRENXBLE GRENZCBLE GRENZCBLE GRENXBLE
. CEUR DE VILLE rCEUR DE VILLE
= [ Jrees 2 [ Jres 3 @ B .k = [ JFey
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4 RENFORCER LEXPERIENCE CLIENT
DU CENTRE-VILLE

LA PARADE DES 50 LUTINS

Apres une premiere édition couronnée de succes en 2024, la
Parade des 50 Lutins, portée par l'association Labelville, en
collaboration avec la Compagnie Médusa, est revenue en 2025 pour
enchanter le centre-ville de Grenoble.

Plus de 6 000 spectateurs ont suivi cette grande déambulation
festive d’environ 4 heures dans une quinzaine de rues piétonnes
du cceur de ville.

La parade réunissait une cinquantaine de comédiens, acteurs,
jongleurs et acrobates en costumes féeriques, accompagnés du
couple Noél flamboyant, guidant le public de la Place Notre-Dame
jusqu'a la Place Saint-André en passant par la rue de Bonne. Une
dizaine de techniciens, ont assuré la qualité du spectacle, la sécurité
et la fluidité du parcours.

Au programme : un concours du plus beau costume de |utin place
Crenette avec des cartes cadeaux Labelville a gagner, des
animations musicales et une ambiance conviviale, puis la « Boum
des Lutins », grande féte dansante avec DJ et quiz géant autour des
musiques de Noél.

Accessible a tous et gratuit, 'événement a offert une expérience
immersive pour toute la famille, mélant spectacle vivant, magie de
Noél et convivialité en plein coceur de Grenoble.

e H
i “f i

=
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LA PARADE DES 50 LUTINS

C
1 J

Labelvnlle

OMMERCANTS CRENDBLOIS

LA PARADE
+ DESS50.LUTINS

EI Hn = ____

Samed| 13 Decem bre

Horaires \
& Parcours ‘\

@ Lemonner

r.',lf ;‘ " —
= — Grenoble SMMAG CAISSE .
& fremt e DEPARGNE Fldu.
L Arahenst Alpes e EXF'ERB « die m
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LA PARADE DES 50 LUTINS
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LA PARADE DES 50 LUTINS

o La balade conté de I'lagence Grenoble Alpes

Dans le cadre de la Parade des 50 Lutins 2025 a Grenoble, en lien
avec l'association Labelville, 'Office de Tourisme Grenoble Alpes a
proposé une balade contée, concue pour prolonger l'aventure
avant le départ de la parade. Intitulée “Contes et légendes du
Joyeux Lutin”, cette animation familiale invitait les enfants deés 2
ans a suivre un lutin malicieux a travers le centre-ville pour l'aider a
retrouver son grelot perdu, inspirés des légendes alpines. Cette
expérience ludique et immersive offrait une premiere immersion
dans l'univers féerique de Noél, tout en renforcant le lien entre
culture, narration et animation urbaine.

Organisée le méme jour que la parade, a 15h30, elle se déroulait
juste avant le départ festif place Notre-Dame, permettant aux
familles de vivre un premier moment enchanté dans les rues
pietonnes du centre-ville, en attendant la grande déambulation des
lutins et du couple Noél, des animations et de la féte musicale qui
ont suivi.

4 grenoblealpes et labelville_grenoble
@/ Kelly Clarkson + Underneath the Tree

— @ grenoblealpes & Oh non, le grelot du Pére Nogl a disparu !

4 Al'occasion de la Parade des 50 Lutins par
@labelville_grenoble et la @compagniemedusa , nous avons
besoin de vous pour retrouver ce grelot magigue
indispensable pour la distribution des cadeaux !

) Rendez-vous samedi 13 décembre & 15h30 pour les
Contes et légendes du Joyeux Lutin, une visite guidée gratuite
& partir de 2 ans !

Réservation sur grenoble-tourisme.com

#grencblealpes #Noél #Lutin #contes #grelot
& sem

Pour vous ~

labelville_grenoble &# & 4 )

&sem 1J'aime Répondre
o ——  Afficher les réponses (1)
@ grenobletrotter & 5
£ anma LT T P
= ‘_m Aimé par compagniemedusa et 133 autres personnes

3 décembre 2025

@ Ajouter un commentaire...
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LE GRAND JEU DE LA PARADE DES 50 LUTINS

e

PPN

|.abelville

WOS COMMERCANTS GHERNOBLOLS

7

-

Des milliers d'euros de lots offerts par 1
vos commercants CRENOBLOIS
Et des cartes cadeaux Labelville

D"' 4 C
Fid

@ r'lill-r

sCanneZ I"'I"'ID'I

\_ pour jouer )
Denliques Porlicipoaes

Mlimipaks - Challenge The Reom - BresHinee - Pharmacie o0 Jaciees
Bodysphére - Herbonsiene Ao Temge: des Fées - Bambinos choussires
Eir & Gowrmande < OEED Horels Grenodle Cemare - Les peniis blingues
Lirorrmdaes - bifhasrieces Sud-Chuedt Restaant FEpaunien - KS
- Boutinee Rebelles w4 e Lafaveiie - Pacele Ar - La faropre
Salvearer mkworks Tanes Shap - Packamama Grenoble
Torrdfactaon Desmemse - Goiran Bemrd - L Talenes lerie
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LE GRAND JEU DE LA PARADE DES 50 LUTINS

A 'occasion de la Parade des 50 Lutins, Labelville a lancé un grand
jeu concours dans les commerces participants, accessible via QR
code.

Ce jeu avait pour objectif de prolonger I'expérience festive de la
parade, attirer les habitants et visiteurs dans les boutiques du
centre-ville et mettre en lumiere les commercants partenaires. Les
participants pouvaient remporter des lots offerts par les
commercants et des cartes cadeaux Labelville, rendant I'expérience
ludique et attractive pour tous.

Ce dispositif, avait pour but de renforcer 'engagement du public,
créer du trafic en boutigue pendant les fétes et valoriser le
commerce local.

BHEH SCANS DU QR

=M@ LOTS PROPOSES PAR LES COMMERCANTS

o
'\..:?-'.Jl labelville_grenoble

r ._‘_'I labelville_grencble 4  Le Grand Jeu de la Parade des 50
Y7 Luting est laneé ! F Y

Pour rester dans la magie de |a parade, du 18 décembre 2
début janvier, plus de 200 commerces partenaires vous
proposent une animation ludique et interactive
¥ Repérez les commergants participants i
Scannez le QR code
Tentez de gagner des cadeaux offert par les boutiques ou
des caries cadeaux Labelville #<

C'est simphe, ouvert A tous et parfait pour {rejdécouvrir
vos boutiques grencbicises favorites !

de a parade des
Des milliers d'euros de lots offerts par

vos commercants GRENOBLOIS
Et des cartes cadeaux Labelville

2
t‘wwﬁ ‘7

‘b\k/”

JEL VALABLE UNIQUEMENT DANS
VOS COMMERCES I CENTRE-VILE

o
Labelville

T CRHHL AR TE GRS

Boutiques donatrices :

@minipalis_institut - @challengetheroom - @brewhouse3s -
@pharmaciestjacques - @bodysphere - @autempsdesieas =
@bambinos_chaussures - @fitetgourmande - @okkohotels -

@lespetitsbilingues_grencble - @lecnidas_ghle_st_sgrave -
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S. FONCTIONNEMENT DE
L'ASSOCIATION, EQUIPE ET SALAIRES

STRUCTURER L'ASSOCIATION

| 'association Labelville depuis plusieurs années attache une grande
importance a se structurer et a créer un cadre propice au
développement de ses actions et a sa lisibilité pour que les
commercants de Grenoble s'approprient le plus facilement
possible qui elle est et son rayons d'action.

Ce cadre se construit au fil des années avec son bureau et les
commergants qui composent son conseil d’administration. Au
travers des réunions de bureau, conseils d'administration, réunions
de suivi d'égquipe, cafés avec les quartiers, c'est plus de centaines de
rencontres qui permettent de co-construire l'association et ce
formidable outil gu'est Labelville.

L'association cette année a mis l'accent sur I'implication de son
conseil d'administration (composé des référents de quartier qui
représentent I'ensemble des quartiers de Grenoble), par le biais de
groupe de travail ayant pour objet d'étudier sur : 'offre de service
de l'association, les enjeux et défis du commerce en centre-ville,
I'animation.

Le développement de la structure et des actions de I'association se
fait aujourd’hui avec une équipe composée de trois équivalent
temps plein, qui ceuvre chaque jours sur les missions d’animation,
de communication et de développement sur lesquelles
I'association évolue.




RECRUTEMENT D'UN CHARGE DE COMMUNICATION EN
ALTERNANCE

Lilian BOUQUILLION est arrivé au mois de septembre 2025, il
occupe le poste de chargé de communication. |l s'occupe
notamment de la gestion des packs Vercors et Belledonne, ainsi
que de la gestion de la communication de lensemble des
événements, internes comme externes, de Labelville. La création de
contenus attractifs et le suivi attentif et cohérent de I'image de
I'association font également partie de ses missions principales.
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RECRUTEMENT D'UNE CHARGEE DE DEVELOPPEMENT EN
ALTERNANCE

Ava BRIAND est arrivée en septembre 2025, elle occupe un poste
dédié a la gestion des adhésions, gu'elles soient nouvelles ou
existantes. Elle ceuvre au développement de la carte cadeau et
participe activement a la prospection de nouveaux commerces. Elle
assure également le suivi administratif lié aux adhésions ainsi que
la gestion des groupes WhatsApp.
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LA CAMF

Comercants et Artisans des Métropoles de France

La CAMF est une fédération d’association de commercants des
meétropoles de France, sa ligne est de défendre représenter les
commercants et artisans de ses associations et plus largement du
commerce aupres des ministeres concernés. Labelville est membre
de cette fédération et fait a ce titre partie d'un groupe de travail au
sein du Conseil National du Commerce, sur la vacance commercial.
D'autres groupes de travail sont aussi travaillés comme la sécurité,
le commmerce circulaire, les plateformes étrangeres, ...

Notre représentation au sein de |la
CAMF permet de relayer a l'état les
réalités du terrain du commerce de
proximité a l'échelle métropolitaine et
de partager les  problématiques
rencontrées afin de les travailler
collectivement.

A travers la CAMF, nous avons soutenu
un projet de loi relatif a la simplification
économique, portant un amendement
visant a limiter les garanties exigées par
les bailleurs de locaux commerciaux a
trois mois de loyer maximum.

Rencontre avec Madame Louwagie,
Minisitre déléeguée chargée du Commerce et de I'’Artisanat

CMCV
Club des Managers de Centre-ville

L'association est aussi membre du club des managers de Centre-
ville. Le Club des Managers de Centre-Ville & de Territoires (CMCV)
s'est donné pour mission d'accompagner la fonction de manager
de centre-ville, en structurant le métier et en publiant des
référentiels reconnus par les collectivités territoriales et les acteurs
publics.

Il explore en continu de nouvelles modalités d'intervention pour
permettre de lutter efficacement contre I'augmentation de la
vacance des locaux commerciaux.
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CA AGENCE GRENOBLE ALPES

Agence d'atractivité du territoire

Grenoble Alpes rassemble les personnes morales qui veulent
ceuvrer pour l'attractivité du territoire. L'association conduit des
missions et actions d'intérét général et collectif, visant a fédérer les
acteurs publics et privés de |la région grenobloise pour contribuer
a son rayonnement, sa notoriété, son attractivité et son hospitalité.
L'association par son réle d'administrateur au sein de lI'agence tisse
des liens avec les acteurs du territoire afin de développer des
actions pour le commerce de proximite.

Cette collaboration avec I'Agence Grenoble Alpes a permis la mise
en place de synergies fortes entre patrimoine, attractivité
territoriale et commerce. L'agence est ainsi engagée aux cotés de
Labelville sur plusieurs opérations structurantes telles que La Belle
Braderie, la Parade des 50 Lutins, les visites-dégustation, Chaque
vendredi est une féte, et d’autres actions contribuant a I'animation
et a la valorisation du centre-ville.

OFFICE DU COMMERCE METROPOLITAIN
Grenoble Alpes Métropole

La Métropole, dans le cadre de sa stratégie d’attractivité
commerciale a souhaité en 2024 rassembler les acteurs
économiques du territoire. Un office métropolitain du commerce a
été créé et rassemble dans sa gouvernance les élus communaux en
charge du commerce, les représentants des chambres consulaires,
des Unions commerciales, la foncieére Inovaction Commerce, la
FNAIM, ...

Cet office a pour objectif de coordonner les initiatives liées au
commerce et assurer une approche cohérente et concertée entre
les différents acteurs.

L'association est présente au sein de cet office pour apporter la
vision terrain du commerce de proximité et est positionnée sur
deux groupes de travail sur : La vacance commerciale et les
comportements d'achat.
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LES REUNIONS DE BUREAU

Le bureau de Iassociation est composé de commercants
grenoblois issus de différent secteurs d'activité et quartiers.
L'association organise douze réunions de bureau par an,
permettant de valider les principales prises de décision relatives a
des sujets variés : ressources humaines, validation de devis,
orientations stratégiques, suivi de l'équipe, positionnement de
I'association, etc.

Pour chacune de ces réunions, deux membres du Conseil
d'Administration, a titre consultatif (non votants), sont invités a y
participer.

LES CONSEILS D’ADMINISTRATIONS LABELVILLE

Le conseil d’administration de l'association est composé de
référents de quartier, qui assurent la représentativité des quartiers
commercants qui composent Grenoble. Les commercants qui
composent le conseil d'administration sont également issus de
différents secteurs d'activité, ce qui permet d'élargir encore la vision
de l'association et d'avoir une perception quasi compléte du
commerce de proximité en centre-ville.

Le conseil d'administration se réunit quatre fois par an et permet
d'aborder des sujets d'organisation interne et de structuration de
I'association. Il a hotamment permis, cette année, de travailler sur
trois thématiques : l'offre de services, les enjeux et défis du
commerce en centre-ville et 'animation du centre-ville.

ASSEMBLEE GENERALE LABELVILLE

Cette rencontre annuelle constitue un temps fort pour
I'association. En réunissant le Conseil d’Administration, le bureau
et les adhérents, 'association valide ses actions, ses comptes, et
proceéde au renouvellement du Conseil d’Administration et du
bureau. Il s'agit également d'un temps d’'échange, au cours duquel
chaque adhérent peut partager son avis et son ressenti sur
I'association et ses actions.

L'association a a coeur de sensibiliser ses adhérents a
'importance de leur présence lors de ce rendez-vous, qui
représente un moment clé de la gouvernance associative.
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LES GROUPES DE TRAVAIL - QUESTIONNAIRES
3 Groupes de travail - 3 Questionnaires

Lors de la premiere rencontre du conseil d'administration sur 2025,
il a été décidé, et ce, a la suite de plusieurs échange lors de
I'assemblée générale de Janvier, de constituer 3 groupes de travail
au sein de notre conseil d'administration pour travailler sur certains
axes stratégiques.
Les axes qui ont émergé des échanges étaient :
e L'offre de service : Que doit proposer une association de
commercants ?
* Les enjeux et défis du commerce en centre-ville : Accessibilité,
Sécurité, Propreté et Eclairage
e L'organisation événementielle : quels événements pour
I'attractivité du centre-ville et nos commercants ?

Apres avoir lancé deux questionnaires (Offre de service et enjeux),
c'est environ 300 retours de commergants qui nous ont éteé faits.
Ces contributions permettent de conforter l'association sur son
positionnement et son ADN. A lissue de ces guestionnaires, on
observe qu'une majorité de commercants souhaite que leur
association représente les commercgcants aupres des institutions
publiques et anime les quartiers commercants. On voit aussi
nettement sur le premier questionnaire une forte attente pour
mettre en avant nos commercants adhérents par le biais du
numérique.

Du second questionnaire, on discerne un positionnement clair des
commercants concernant les enjeux et défis du commerce en
centre-ville, ou I'accessibilité et la sécurité occupent une place
prépondérante. Le dernier questionnaire sera partagé aux
adhérents en ce début d'année.

L'association apportera sur I'année a venir un retour structuré du
résultat de ces questionnaires a ses adhérents et utilisera
'ensemble des données récoltées pour co-construire avec son
conseil d'administration la stratégie de I'association de demain.
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6. PRODUITS ET CHARGES

CHARGES PAR THEMATIQUES

Assoir l'identité de LabelVille Charges
ACHATS DE MARCHANDISES 870,00€
AUTRES ACHATS + CHARGES EXTERNES 7 399,50€
FOURNITURE ADMINISTRATIVES 86,37€
SOUS-TRAITANCE GENERALE 42,00€
ABONNEMENT LOGICIEL EN LIGNE 421,07€
MAINTENANCE 257,10€
PUBLICITE PRESSE PUBLICATION 3024,40€
CADEAUX A LA CLIENTELLE 4 2455,00€
(Carte cadeau pour jeux concours et promotions carte-cadeau)
MISSIONS & RECEPTIONS 599,50€
COTISATIONS 514,06€
AUTRES CHARGES DE GESTION COURANTE 232,52€
DOTATIONS AUX AMORTISSEMENTS 2 624,00€
Créer des temps forts Shopping Charges
AUTRES ACHATS + CHARGES EXTERNES 53 929,24€
PETITS EQUIPEMENTS 4217,15€
FOURNITURES ADMINISTRATIVES 256,20€
SOUS-TRAITANCE GENERALE 38 276€
ABONNEMENT LOGICIEL EN LIGNE 126,98€
LOCATION MATERIEL 2 566,00€
PUBLICITE 4129,63€
DEPLACEMENT MISSION RECEPTION 4 357,28€
IMPOTS, TAXES ET VERSEMENTS ASSIMILES 458,01€
SALAIRES DU PERSONNEL 1553,43€
CHARGES SOCIALES DU PERSONNEL 746,57€
DOTATIONS AUX AMORTISSEMENTS 671,00€
CHARGES EXCEPTIONNELLES 77,03€
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6. PRODUITS ET CHARGES

CHARGES PAR THEMATIQUES

Expérience clients Charges
AUTRES ACHATS + CHARGES EXTERNES 25613,35€
PETITS EQUIPEMENTS 220,83€
SOUS-TRAITANCE GENERALE 22 236,45€
CADEAUX A LA CI._IENTELE 500,00€
(Carte cadeau pour jeux concours)
DEPLACEMENT MISSION RECEPTION 2 656,07€
SALAIRES DU PERSONNEL 147,27€
CHARGES SOCIALES DU PERSONNEL 52,72€
DOTATIONS AUX AMORTISSEMENTS 688,02€
Nouvelle offre de service Charges
AUTRES ACHATS + CHARGES EXTERNES 27 083.45€
PETITS EQUIPEMENTS 2 460,90€
FOURNITURES ADMINISTRATIVES 252,70€
SOUS-TRAITANCE GENERALE 17 814,27€
LOCATIONS IMMOBILIERES 1440,00€
PUBLICITE 1 896,00€
MISSION & RECEPTIONS 3219,58€
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6. PRODUITS ET CHARGES

CHARGES PAR THEMATIQUES

Fonctionnement Charges
AUTRES ACHATS + CHARGES EXTERNES 16 849,61€
PETITS EQUIPEMENTS 208,36€
FOURNITURES ADMINISTRATIVES 92,48€
SOUS TRAITANCE GENERALE 319,20€
LOCATIONS IMMOBILIERES 108,00€
ABONNEMENT LOGICIEL EN LIGNE 74,01€
LOCATION MEG (Logiciel comptable) 223,12€
LOCATION CLOUD (KDRIVE) 151,20€
PRIMES D'ASSURANCES 1294,78€
DOCUMENTATION GENERALE 100,20€
HONORAIRES COMPTABLES 9106,00€
MISSIONS & RECEPTIONS 1919,31€
DEPLACEMENTS 661,17€
FRAIS POSTAUX ET TELECOM 1610,26€
SERVICES BANCAIRES&ASSIMILES 910,82€
COTISATIONS 70,00€
IMPOTS, TAXES ET VERSEMENTS ASSIMILES 357,56€
SALAIRES DU PERSONNEL 96 601,89€
REMUNERATION DU PERSONNEL 93 526,66€
CONGES PAYES 2939,67€
ABONNEMENT TRANSPORT 135,56€
CHARGES SOCIALES DU PERSONNEL 19 939,36€
COTISATIONS URSSAF 14 392,62€
COTISATIONS AUX MUTUELLES 318,01€
COTISATIONS MALAKOFF 3121,32€
CHARGES SOCIALES/CP 1191,81€
MEDECINE DU TRAVAIL 915,60€
AUTRES CHARGES DE GESTION COURANTE 131,84€
NOM DE DOMAINE 85,90€
REDEVANCES LOGICIELS 40,37€
CHARGES DIVERSES GEST. COURANT 5,57€
DOTATIONS AUX AMORTISSEMENTS 310,00€
DOTATIONS AUX PROVISIONS 2000,00€
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6. PRODUITS ET CHARGES

SYNTHESE DES PRODUITS ET CHARGES

o Produits

2025 2024
VENTES DE CARTES CADEAUX 870€ 4 880€
VENTES DE CARTE CADEAUX 870€ 4 880€
PRODUCTION VENDUE DE SERVICES 108 746€ 79 741€
ADHESIONS GRANDE ENSEIGNE 4 500€ 3 000€
ADHESIONS COMMERCES 37 690€ 35967€
ADHESIONS ANCIENNES UC 15938€ 0€
INSCRIPTION BELLE BRADERIE 16 702€ 16 792€
PLACE DE METZ 360€ 4 900€
BROCANTES ET VIDES GRENIERS 25730€ 18 098€
BUVETTES 6 052€ 1063,93€
VISITES GUIDEES 1744€ 0€
PRODUITS ANNEXES 30€ 20€
SUBVENTIONS D’EXPLOITATION 167 610€ 168 500€
SUBVENTIONS PUBLIQUES 133 877€ 138500
SUBVENTIONS PRIVEES 26 400€ 23 000€
SUBVENTIONS APPRENTISSAGE 7 333€ 7 000,08€
AUTRES PRODUITS 6€ 7€
TOTAL DES PRODUITS D’EXPLOITATION 277 232€ 253 129€




6. PRODUITS ET CHARGES

SYNTHESE DES PRODUITS ET CHARGES

o Charges et résultats

2025 2024
Achats de marchandises 870€ 4 880€
Charges EXT 130 875€ 158 662€
Salaires + Charges 127 418€ 95 530€
Imp6ts + Dotation 6 619€ 4119€
Autres Charges 364€ 1279€
Total 266 146€ 264 470€
Résultat 11 086€ -11241€
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